
＜おすすめタイアップ広告メニュー＞

世界的なマネジメント誌「ハーバード・ビジネス・レビュー（HBR）」
の⽇本版であるDHBRは、編集特集と広告タイアップのコンテンツ
マッチが可能です！

DIAMOND ハーバード・ビジネス・レビュー（DHBR）

Web3の世界(仮)

タイアップ広告
「Web3の世界
（仮）」特集
（イメージ）

「Web3の世界
（仮）」特集

（論⽂、編集記事）

※中⾯で定型フォーマットでの実施
ができる広告企画です。

※⾦額はすべて税別

経営の未来
■4⾊2ページタイアップ（表2）

2,700,000円
■４⾊４ページ（表2＋第⼆表2）
4⾊4ページタイアップ

5,000,000円

オンライン転載
■2ページ転載

700,000円
■4ページ転載
1,400,000円
※雑誌掲載費にプラスオン

“連動”タイアップ広告企画

※特集内容の詳細は裏⾯をご覧ください。

Harvard Business Review（HBR）の⽇本語版
グローバル・リーダーのための「⽇本で唯⼀の」マネジメント誌

お問い合わせ
株式会社ダイヤモンド社ビジネスメディア局ソリューション営業部
担当：鈴⽊博之／鶴巻／川地／寺⽥
TEL：03-5778-7220 MAIL：web_ad@diamond.co.jp

申込締切：2022年9⽉8⽇（⽊）

特集

2022年12⽉号（11⽉10⽇発売）

※掲載位置は指定できません。
(かならず編集隣接となるわけではありませんので
ご留意ください) 



＜媒体概要＞
・発⾏⽇ ：毎⽉10⽇発売
・販売価格：2,100円（税込）
・発⾏部数：20,000部（定期読者12,000部＋市販8,000部)

＜特集＞
Web3の世界（仮）

＜DHBR読者属性＞

Harvard Business Review（HBR）の⽇本語版
グローバル・リーダーのための「⽇本で唯⼀の」マネジメント誌
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お問い合わせ
株式会社ダイヤモンド社ビジネスメディア局ソリューション営業部
担当：鈴⽊博之／鶴巻／川地／寺⽥
TEL：03-5778-7220 MAIL：web_ad@diamond.co.jp

＜特集概要＞
【企画趣旨】
「インターネットの未来」として注⽬されるWeb3。この新しい概念には、ブロックチェーン技術に基づき、暗号通貨、NFT、DAO、分
散型⾦融などが含まれ、Web3の到来を礼賛する声も⾼い。⼀⽅、リスクもある。暗号通貨価格の急激な乱⾼下、データが保存され続け
る問題、詐欺、プライバシー等、解決できていないものも数多くある。企業はWEB3の可能性を理解し、そのリスクをとらえ、次なるビ
ジネスを検討する必要がある。

【HBR論⽂】
Web3とは何か
トーマス・スタックポール（『ハーバード・ビジネス・レビュー』 シニアエディター）
“What Is Web3?” HBR.org, May 10, 2022.

ブロックチェーンが抱える倫理的に深刻な課題
リード・ブラックマン（バーチュー 創業者兼CEO）
“Why Blockchainʼs Ethical Stakes Are So High,” HBR.org, May 10, 2022.

Web3は暗号資産によって機能する
ジェフ・ジョン・ロバーツ（テクノロジージャーナリスト）
“Web3 Will Run on Cryptocurrency,” HBR.org, May 10, 2022.

DAO（分散型⾃律組織）にできること、できないこと
ジョナサン・ルアン（マサチューセッツ⼯科⼤学スローンスクール・オブ・マネジメント 講師）
アンドリュー・マカフィー（マサチューセッツ⼯科⼤学 スローンスクール・オブ・マネジメント デジタルエコノミーイニシアティブ 共同設⽴者兼共同ディ
レクター）
“What a DAO Can ̶ and Canʼt ̶ Do,” HBR.org, May 10, 2022.

ブランドはWeb3でどのような体験を構築すべきか
アナ・アンドジェリック（戦略の専⾨家）
“How Brands Are Experimenting with Web3,” HBR.org, May 10, 2022.

クリプトランドからの訓話
モリー・ホワイト（ウィキペディア 編集者）
“Cautionary Tales from Cryptoland,” HBR.org, May 10, 2022.

Web3はよりよいインターネットを構築するチャンスである
リー・ジン（バリアント 共同創業者兼ゼネラルパートナー）
ケイティ・パロット（エブリー ライター兼編集者）
“Web3 Is Our Chance to Make a Better Internet,” HBR.org, May 10, 2022.

【⽇本オリジナル】
・未定


